LA MALAGA DE PICASSO, CULTURAL Y ATRACTIVA

2.1. LA CULTURA, NUCLEO DE
DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO

| drea metropolitana de Malaga es un

conjunto atractivo en si mismo que
posee numerosos activos culturales y de
ocio, desde el Centro Histérico y elementos
de referencia internacional hasta el turismo
ludico y cultural, proyectando una imagen
de Unica hacia el exterior.

En la Malaga de Picasso, la ciudadania dis-
fruta de un tejido cultural de calidad, par-
ticipando e implicandose activamente en
él, generando un entramado cultural que
impregna toda la ciudad.

Se apuesta por una industria cultural que
aprovecha todos los recursos enddégenos de

la ciudad en una estrategia integral y donde
aparecen nuevas oportunidades de desarro-
llo econdmico y de hacer a todos participes
de la nueva imagen de Malaga.

Esta apuesta permite que sus 3.000 anos de
historia se proyecten al futuro con Picasso,
haciendo propio el reto de revalorizar todo
el patrimonio histérico en el nuevo centro
metropolitano de la cultura.

Todo ello otorga a Malaga la posibilidad de
proyectar una imagen de calidad, hacia el
interior y hacia el exterior, con una nueva
marca de excelencia en la cultura y el ocio
que se mantiene en el tiempo.
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2.2. UN TEJIDO CULTURAL DE CALIDAD

Malaga 2010...

Una metrdpoli donde la cultura es un elemento
primordial de cohesion social que, al hacerse
accesible a todos por medio de la informacién y
la divulgacion en red del conocimiento, deviene
en poderoso instrumento de democratizacion
e integracion. Los distintos agentes que la pro-
mueven se coordinan y trabajan en ese mismo
camino comun de impulsar una ciudad culta y
cultural, que ayuda a educar en valores y que
favorece la participacion de los ciudadanos en
eventos de la colectividad: una educacion no
formal y participativa, de la que también forma
parte activa la Universidad.

La ciudad recupera su acervo cultural desde
el Centro Histdrico hasta las nuevas dreas de
centralidad y espacios metropolitanos.

Se asegura una continuidad en el animo de
vigorizar el tejido cultural, donde ademas de
la necesaria participacion de agentes publi-
cos y privados como oferentes de equipa-
mientos y otros servicios de acompafiamiento
ciudadano, se establece una garantia de uni-
versalidad en la posibilidad de su disfrute.

Cohesion social.
Participacion.
Educacion cultural.
Centro Historico.

a ciudad es un espacio de relaciones socia-
les y econémicas en las que participan dife-
rentes agentes, que incrementan su bienestar
en la medida en que el entorno donde resi-
den, y desarrollan su actividad profesional, les

resulta mas atractivo. Un elemento fundamen-
tal de este atractivo es la existencia de espacios
relacionados con el ocio y la cultura que, fruto
de la nueva concepcion del trabajo y del dis-
frute de los periodos de descanso, han de ser
entendidos también como fundamentales en
la consolidacién de una mayor cohesién social
y el desarrollo vital de las personas.

Hay que tener en cuenta que el desarrollo cultu-
ral esta intimamente relacionado con el progreso
econémico y con un nivel adecuado de articula-
cion de la sociedad civil. Por ello, la apuesta por
la cultura también implica la generaciény aplica-
cion de adecuadas politicas sociales que corrijan
los desequilibrios, en consonancia con una socie-
dad integrada para sus ciudadanos y visitantes.

El incremento de las actividades culturales y edu-
cativas tiene cada vez una mayor importancia
para los ciudadanos, al tiempo que constituyen
un atractivo mas para los visitantes. Apostar por
una Malaga culta requiere una educacion de
calidad y la implicacién del ciudadano, llevando
a cabo acciones para integrar al ciudadano en
la cultura local y su respeto’© y donde el mala-
gueno se sienta complice del desarrollo cultural.

En este sentido, el disfrute del tiempo libre es
una herramienta que contribuye decisivamente
al proceso de educacion de las personas, el ocio
formativo. Un instrumento que forma personas
y comunidades y en donde el asociacionismo
tiene un gran valor educativo y cultural. Uno
de los activos mas importantes que existen en
Malaga es el asociacionismo, que cuenta en
agosto del 2002 con 1.408 asociaciones. Las mas
numerosas son las asociaciones vecinales con
202, seguidas por las juveniles y las culturales,
con 153y 143 respectivamente también es rele-
vante el nimero de asociaciones deportivas 118

10 por ejemplo, recuperando figuras clave de la ciudad y su obra (escritos, arte, etc.), como Canovas del Castillo o Alberto

Jiménez Frau.
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y de Peias 100. Se ha de aprender, en este
sentido, de ejemplos significativos en Malaga,
como el mundo del voluntariado o de las 36
cofradias existentes, que refuerzan la identifi-
cacién con valores y tradiciones de la ciudad.

El caso del deporte también es importante,
por sus beneficios tanto para la salud como
desde el punto de vista social, como una forma
mas de integracion y desarrollo personal.

Ademas, en este proceso educativo y de
difusion de la cultura, los centros de ense-
Aanza tienen un papel clave en la genera-
cion de la cultura ciudadana y del civismo,
y en el incremento del acervo cultural traba-
jando especialmente con los mas jovenes.

Se debe impulsar una presencia activa de la
Universidad en la vida de la ciudad a todos
los niveles. La Universidad tiene también un
papel destacado, no sélo en lo que respecta
a elevar el nivel cultural de la ciudad, sino
en investigar y difundir las singularidades
culturales malaguenas, como uno de los ejes
del liderazgo del hecho cultural en Mélaga.

La creacién de nuevas titulaciones universi-
tarias y de formacién profesional relaciona-
das con el mundo de las artes y la cultura
podria favorecer la difusién cultural entre
la ciudadania y atraer para su formacion a
jévenes y profesionales de fuera de Malaga.

En todo caso, se ha de buscar una coordi-
nacion entre los distintos foros, organizacio-
nesy colectivos que trabajan y apuestan por

la cultura, para buscar sinergias, animar vy
hacer participes a todos en dicha apuesta.

Se debe partir de la premisa de que la cultura ha
de impregnar todas las zonas de la ciudad'y recu-
perar el acervo cultural de las mismas, no sélo del
Centro. Por ello, se han de analizar las necesida-
des de los barrios y otros espacios metropolitanos
donde extender los equipamientos e infraestruc-
turas adecuadas para esta difusion cultural.

Dentro de esta vision integral, se deben explo-
rar, canalizar y potenciar los atractivos Unicos de
la ciudad, empezando por el papel simbdlico del
Centro Historico, espacio cultural que concen-
tra de elementos de referencia y atractivos, que
conjuga al mismo tiempo su utilizacion cultural,
residencial y educativa, pues no sélo ha de res-
ponder a la busqueda y agrado del turista, sino
a elevar la calidad de vida de sus habitantes,
mejorando sus niveles de renta y su seguridad.

En este sentido, quedan aun por estudiar sus
posibilidades como conjunto artistico-monumen-
tal; asi como la de elementos concretos metropo-
litanos como el Centro de Arte Contemporaneo
(CACMA); el Palacio de Ferias y Congresos; la
figura de Picasso y su Museo, etc.

Por ultimo, el camino hacia una Malaga
culta debe ser un recorrido continuo, lo cual
exige inversiones por parte de las Adminis-
traciones, asi como la cooperacién de las
grandes empresas con sedes y sucursales en
la zona, continuando con actuaciones que
ya han logrado significativos avances en el
ambito del turismo culturali2,

11 por ejemplo, creacion de estudios de grado y postgrado en gestion cultural, experto cultural, etc.

12 Sepalizacion turistica, creacion de rutas turisticas, de rutas gastronomicas, informadores turisticos, rehabilitacion e ilumina-

cion del patrimonio, etc. También es significativa la creciente demanda de turismo cultural asociado a la naturaleza. Importante

resaltar la creacion de la Fundacion Malaga, constituida por el sector empresarial local para llevar a cabo actuaciones para la

mejora de la ciudad.



2.3. APUESTA POR LA INDUSTRIA CULTURAL

Malaga 2010...

Una metrdpoli que entiende la cultura desde
una doble faceta: como elemento de cohe-
sion social del territorio y como elemento
generador de actividad econdmica.

La cultura se convierte asi en elemento
estratégico asociado al desarrollo y florece
como la actitud y el pulso de la comunidad
en términos de manifestaciones culturales
en sentido amplio, que ligadas con el ocio
dan lugar al desarrollo de una industria de
soporte, la industria cultural.

En una sociedad compleja como la mala-
guefa, se apuesta de manera global e inte-
grada por la cultura y ésta se hace accesible
a todos por medio de la informacion y
la divulgacion en red del conocimiento y
deviene en un poderoso instrumento de
democratizacion y cohesion social, gene-
rando una extraordinaria industria, una
auténtica fuerza productiva.

De este modo, se implica de manera sinérgica
y coordinada al sector publico y al privado
aprovechando oportunidades de negocio y
de proyeccion atractiva de la ciudad.

Actividad econémica.
Apuesta global e integrada.
Implicacién publico-privada.
Valorizacion.

| posicionamiento de Malaga como

centro cultural de primera magnitud,
de alcance internacional, debe pasar por
la excelencia en una apuesta estratégica
global de actuaciones, que impregna todas
las zonas de la ciudad, mas alld de acciones
o hechos aislados, y que busca la puesta
en valor del patrimonio cultural y el com-

promiso de todos. Para esto seria imprescin-
dible la definicién de un proyecto cultural
estratégico y tactico de ciudad, explicito,
compartido y conocido, con prioridades y
actuaciones que determinen, ademas, los
agentes promotoresy las inversiones necesa-
rias. En este proyecto, el Centro Historico se
deberia consolidar como area de la cultura,
con una concepcién global y de calidad, que
contemple aspectos sociales y econémicos.

Ademas de considerar la industria cultural
como una actividad econémica con un impacto
creciente en términos de renta y empleo, la
cultura en sentido amplio debe experimentar
una evoluciéon en una doble direccion. Por un
lado, impulsando la puesta en valor de los
recursos culturales existentes para convertirse
en un bien de consumo, acompafado de un
aumento perceptible de su oferta y, por otro
lado, su alcance debe extenderse hacia secto-
res sociales tradicionalmente desatendidos.

Generalmente ha sido el sector publico el
que ha impulsado los recursos culturales de la
ciudad, bien a través de actuaciones para la
rehabilitacion y puesta en valor del Patrimo-
nio Histérico de la ciudad (teatros, museos,
monumentos, etc), bien a través de iniciativas
y eventos culturales para fomentar las tradi-
ciones (Semana Santa, Feria de Malaga o Car-
naval) o eventos en general (Festival de Cine
Espafiol de Malaga, Festival Internacional de
Teatro, Semana de Cine Fantastico, Ciclos de
Flamenco y Copla o Etnimalaga).

No obstante, en este camino han ido apa-
reciendo formas que consiguen implicar a
la sociedad en el desarrollo cultural, y que
se han de seguir potenciando, como la obra
sociocultural de las Cajas (difusion de acti-
vidades culturales, musica y danza, premios
literarios, certdmenes, etc.) o el mecenazgo
de algunas entidades (por ejemplo, en el
ciclo municipal “Musica en la Calle”). Todo
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ello unido a otros esfuerzos que, de forma
aislada, se vienen haciendo desde organiza-
ciones publicas y privadas (Ayuntamiento,
Diputacién, Fundaciones, Ateneo, etc.).

De este modo, sera importante que el lide-
razgo de lo publico en la promocién y pro-
vision cultural se coordine y motive también
para producir un aumento no sélo del mece-
nazgo, sino de la construccion de equipa-
mientos culturales de iniciativa privada, asi
como el fortalecimiento y aprovechamiento
de la riqueza del tejido asociativo. Todo ello
desde una coordinacion eficiente.

Precisamente, el asociacionismo, el volunta-
riado y la implicacién del ciudadano, es uno
de los mayores activos a la hora de impulsar
una “Malaga cultural”. Es un elemento que
contribuye a estructurar el tejido y el activo
social, y son los movimientos asociativos sur-
gidos alrededor de elementos sociales, cul-
turales o econdémicos, los que favorecen el
espiritu de trabajo para la comunidad, de
modo que el ciudadano se siente beneficia-
rio y coautor de las mejoras de la ciudad y
de la calidad con que se hacen.

Toda esta implicaciéon de la ciudad debe
fomentarse apoyando también la aparicion
de nuevos emprendedores en el ambito de
la cultura, asi como impulsando nuevos sec-
tores de negocio en torno a diversos ambi-
tos culturales como el audiovisual o las artes
escénicas. Se debe potenciar y ampliar la
faceta musical en la ciudad, aprovechando
el importante activo musical existente'3. Por
otro lado, Malaga no posee la infraestruc-
tura suficiente que acoja la demanda que

puedan generar las actividades musicales.
En este sentido, puede ser interesante crear
politicas y equipamientos que apoyen la
actividad orquestal malaguefa de calidad
desde la proliferacién de las salas de con-
ciertos, ciclos musicales, festivales, difusion
de las actividades en la costa, etc.’4. Hay
que buscar el posicionamiento de Malaga
dentro de los circuitos de musica moderna 'y
alternativa.

Otro aspecto a considerar debe ser la apuesta
por el cine y la industria audiovisual, con
nuevos equipamientos y oportunidades para
la industria de la produccion y realizacion
cinematografica. En el ambito de la indus-
tria del cine destaca Malaga como la séptima
provincia espafiola por niumero de especta-

13 Con 79 entidades dedicadas a la interpretacion, 3 a la conservacion, documentacion e investigacion, 22 a la ensefianza,

11 a la promocion y difusién, 2 empresas de restauracion de instrumentos y 8 salas de conciertos, segun datos del Anuario

Estadistico de Espafia 2000 del INE.

14°Un buen ejemplo del interés que despierta en Malaga es el éxito del ciclo “Mélaga, Ciudad del Paraiso”.



dores, lo cual ofrece garantias de futuro a los
dos festivales que se celebran anualmente: la
Semana Internacional de Cine Fantastico de
Malaga, con mas de 10 aflos de experiencia
consolidado como uno de los principales fes-
tivales sobre este género en Espaia; y el Fes-
tival de Cine Espafiol de Malaga, que en su
quinta edicion se esta consolidando como cita
obligada para productores, actores, directo-
resy criticos de la escena espanola.

Como complemento, se debe ahondar en las
oportunidades que ofrecen el deportey la cul-
tura gastronomica malaguefa. La gastrono-
mia malaguefa, incluyendo el vino de Malaga
como elemento singular y de calidad, tiene
una gran tradicion histérica que puede ser de
gran atractivo, tanto para el malaguefo como
para los turistas. En cuanto al deporte, ademas
de ser un ejemplo mas de la capacidad asocia-
tiva de Malaga, puede ofrecer grandes oportu-
nidades, por lo que se debe seguir apostando
por crear las condiciones e infraestructuras
necesarias para hacer de Mélaga una ciudad
donde el deporte sea un elemento de mejora
de la calidad de vida de los ciudadanos y
un atractivo turistico que puede revitalizar el
territorio (por ejemplo, deportes de invierno,
Centro de Alto Rendimiento, etc.). Es decir, se
debe potenciar el deporte en su doble ver-
tiente, de cohesion social a través del deporte
de base, y de fuerza atractiva de grandes acon-
tecimientos a escala nacional e internacional.

Por ultimo, una estrategia global de actua-
ciones también debe contemplar necesaria-
mente el apoyo a las actividades y servicios
que atraen y que se ofrecen a los extranje-
ros que desean aprender idiomas, asi como
la mejora de equipamientos, para que el
turismo de idiomas se consolide como una
de las grandes potencialidades de una ciudad
donde los extranjeros que llegan son los
mejores embajadores en el exterior y una
fuente importante de recursos econémicos.

Malaga, es un destino privilegiado para los
estudiantes del idioma espafol, por lo que
es necesario apoyar e impulsar la actividad
de aprendizaje de espanol para extranjerosy
potenciar las escuelas de espafiol de manera
que puedan ofertar servicios de alta calidad.
De hecho, en la actualidad es significativa
la presencia de alumnos extranjeros que
estudian espafol, siendo Malaga la primera
provincia andaluza con mas estudiantes
extranjeros no universitarios, con 3,5 extran-
jeros por cada cien alumnos.

En esta linea, también, se podrian crear pro-
gramas y politicas que faciliten la estancia
y alojamiento de los turistas de idiomas y
su asentamiento permanente posterior en
Malaga, asi como potenciar la imagen cos-
mopolita e internacional de la Universidad,
que cada vez cuenta con una mayor partici-
pacion de estudiantes extranjeros.

En definitiva, se deben explorar elementos
capaces de atraer y reforzar una imagen
atractiva de Malaga, partiendo de las exce-
lentes caracteristicas ambientales y naturales
para aprovechar las oportunidades que ofre-
cen el deporte, el turismo de idiomas, la
musica, la cultura gastronémica malaguefia
o el sector audiovisual y escénico, yendo mas
alla del turismo convencional de la Costa del
Sol.

2.4. 3.000 ANOS DE HISTORIA
PROYECTADOS AL FUTURO CON PICASSO

Malaga 2010...

Una ciudad orgullosa de su patrimonio his-
tdrico-cultural, con el cual se siente impli-
cada, tanto en su conservacion como en su
proyeccion, en un compromiso cultural de
toda la sociedad malaguena.
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Metrépoli que recupera un proyecto cultu-
ral en el que se auna toda la riqueza his-
torica, artistica y cultural, que la figura de
Picasso emerge como elemento atrayente
por excelencia, distintivo y simbolo que cul-
mina la lectura histdrica de la ciudad, junto
a las modernas tendencias artistico-cultura-
les del siglo XXI.

Con todo ello, Mdlaga se convierte en plaza
de encuentro del conjunto de la metrdpoli,
referente nacional e internacional y lugar
donde se garantiza un disfrute cultural de
calidad.

Patrimonio.

Picasso.

Compromiso cultural.
Plaza de encuentro.

M alaga tiene un atractivo cultural Unico
en la concentracion de tres mil afos
de historia en un espacio reducido como el
Centro Histérico de la ciudad. La zona de Calle
Alcazabilla y el Museo Picasso, con el Teatro
Romano, la Alcazaba y el Museo de Bellas
Artes y Arqueoldgico, la Casa Natal de Picasso,
el Castillo Arabe, la Catedral, la Juderia y los
agradables paseos de calle Cister, San Agustin
o Granada, resumen en muy poco espacio tres
mil afos de historia en la ciudad. Todo ello
unido a un Parque y una Alameda cargados de
historia, simbolismo y belleza natural.

El Centro es la memoria histérica de la ciudad,
lo que en ultimo término le da su caracter.
Un Centro Histdrico en el que la cultura debe
jugar un papel protagonista en su revitaliza-
cién'> para convertirlo en un hervidero de

actividad cultural y ocio. Este espacio donde
la nueva calle Larios es el eje central, unido
al nuevo puerto y la rehabilitacion urbana
de la zona mas vinculada al rio, conduce no
s6lo a mejorar la calidad de vida de los ciu-
dadanos, sino a poder configurar una oferta
integrada alrededor de un espacio museis-
tico unico lleno de vida. Para ello, es impor-
tante aunar esfuerzos para recuperar como
uso museistico y ciudadano aquellos edificios
con caracter histérico, proponiendo alterna-
tivas viables para sus actuales usos, asi como
conservar y proteger el Patrimonio Histérico,
buscando al mismo tiempo su utilizacién cul-
tural, residencial y educativa. Todo ello pasa
también por involucrar a todos los ciudada-
nos en el proyecto cultural de la ciudad.

La rehabilitacion de edificios emblematicos
debe tener un impulso definitivo. La Catedral
de Malaga ha sido uno de los monumentos
que mas inversiones ha recibido (casi 2 millo-
nes de euros entre 1996-99) para su rehabilita-
cién y puesta en valor. Por su parte, el Castillo
de Gibralfaro, ha experimentado un impor-
tante incremento de visitantes (desde 273.613
en 1999 hasta los 356.503 en 2001) tras su
rehabilitacion y actuaciones para recuperar el
entorno, lo que prueba la creciente demanda
del Patrimonio Histérico de la ciudad, dado
que se trata de una construccién que no se
encuentra exactamente en el area turistica
del Centro Histérico. Por su parte, las obras
de rehabilitacién de la Alcazaba también han
tenido una gran acogida (229.050 visitantes en
2001), asi como la red de pequefios museos'6
que se han creado por la zona centro y que
son una importante oferta complementaria a
los grandes equipamientos museisticos.

15 Ha sido Premio Archival de Espaha de la Asociacién de Centros Histéricos, por la rehabilitacion realizada.

16 Museo Municipal, Museo Loringiano, Museo del Cister, Museo Catedralicio, Museo Taurino, Centro de Interpretacion del

Castillo de Gibralfaro, Museo del Santuario de la Victoria y Museo de las Cofradias.



En definitiva, en la medida que el Centro sea
un lugar con vida, participativo y calido para
todos, con servicios, con viviendas, con activi-
dad en las calles, resultara ain mas atractivo.

En este nuevo contexto, la figura de Picasso
debe ser el simbolo atrayente que termina
de dar forma a todo un conjunto histérico-
artistico-monumental Unico en el centro de
la ciudad, integrandose en él de manera
armoniosa. Con la recuperacion de la rela-
cion entre Malaga y Picasso, se han de poner
en valor y aunar ofertas que destaquen el
paso del pintor por la ciudad, su vida y
sus relaciones, aprovechando la apertura del
Museo Picasso, en el corazén de la Juderia,
y la reciente rehabilitaciéon de la Casa Natal
de Picasso, sede de la Fundacion Picasso.

La recuperacion y rehabilitacion de los princi-
pales activos patrimoniales, unida a los proyec-
tos de recuperacién de edificios singulares para
uso museistico o cultural (Mercado de Mayoris-
tas, Aduana, Convento de la Trinidad, Mesén

de San Rafael, Correos) asi como la préxima
apertura del Museo Picasso podrian convertir a
Malaga en un importante foco de atraccion de
turismo cultural a nivel internacional.

Este conjunto histérico-artistico, que hace de
Malaga una ciudad cultural por excelencia,
debe ir unido al de la Costa, para convertir al
conjunto de la metrépoli malaguena en un
lugar de referencia internacional.

2.5. PROYECCION DE UNA IMAGEN
DE CALIDAD

Malaga 2010...

Metropoli de referencia internacional en el
ocio, tanto el referido al turismo como el cul-
tural, bajo una imagen de calidad y moder-
nidad. Sin renunciar a proyectos puntuales,
es la propia ciudad el escenario sobre el que
se proyecta una imagen atractiva, aprove-
chando su posicion de partida y sus especiales
caracteristicas geograficas y climatoldgicas,
asi como las oportunidades que genera la
nueva Sociedad del Conocimiento.

En este afan de incrementar la reputacion y
el atractivo de una ciudad que, por su tra-
dicion turistica, su patrimonio y sus recursos
naturales, viene indisolublemente asociada
al ocio ludico-cultural, la figura de Picasso
emerge como Embajador de Malaga y se
extiende por toda la ciudad.

Cultura y Ocio.
Referente internacional.
Ciudad moderna y atractiva.

L a apuesta por una ciudad de la cultura,
el desarrollo de la sociedad del cono-
cimiento y los recursos naturales, especial-
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mente el litoral de Malaga, deben consolidar
una imagen de ciudad moderna, atractiva y
capaz de un liderazgo que beneficia a toda
la metrépoli, y que aprovecha la llegada de
visitantes a la ciudad.

Esta apuesta ha de contemplar la realizacion
y finalizacién de las infraestructuras adecua-
das (de comunicacion, culturales, ambien-
tales, sociales, etc.), el afianzamiento de la
tradicion cultural y el cuidado y valorizaciéon
del conjunto de playas naturales que existen
en la capital, entendiéndolas como un atrac-
tivo turistico de la misma.

Por otra parte, el segmento del turismo de
ocio y negocio en la capital debe comple-
mentar la oferta turistica de la Costa, con
equipamientos de referencia internacional,
como el Palacio de Ferias y Congresos, que
tengan alto impacto socioeconémico, mejo-
ren la promocion exterior y sirvan de puente
con otras culturas.

Debe apostar por la creacién de obras
emblematicas relacionadas con el mundo de
la cultura (Auditorio, gran Museo de la Cien-
cia y la Tecnologia) con facil accesibilidad
y de una arquitectura singular, que se con-
viertan en esos referentes deseados. La con-
solidacion del Festival de Cine Espafiol de
Malaga en los circuitos internacionales es
también un elemento importante de la
imagen de calidad que se busca.

Malaga tiene el reto de posicionarse como
capital turistica y de ocio europea, haciendo
valer su posicion privilegiada en la Costa del
Sol. Para ello, esta avanzando en la configu-
racion de una oferta propia y singular:

* Las playas urbanas.

* El Jardin Histoérico Botanico de la Concep-
cion y el Parque de Malaga

* Las actividades artisticas y musicales.

* El clima y las condiciones naturales de

la ciudad facilitan su especializacién como
capital deportiva, con competiciones a todos
los niveles y de las disciplinas mas variadas,
acompafado con la creacién de grandes
equipamientos, como el Palacio Municipal
de Deportes “José Maria Martin Carpena”.
* Los activos patrimoniales y la creacion
de rutas turisticas histérico-monumentales y
gastronémicas.

* Eventos relacionados con las tradiciones y
costumbres populares.

* El Palacio de Ferias y Congresos.

La Universidad, su investigacion y su perso-
nal cualificado, se ha de seguir potenciando
como elemento de calidad y atractivo a
escala internacional.

Las autoridades también deben ser conscien-
tes de la importancia de los recursos de ocio
y cultura de la ciudad y la provincia, y el cui-
dado y proyeccion de una imagen adecuada.





